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Anticipiamo gli esiti di uno studio basato

su tremila interviste ai visitatori

Arte contemporanea,
3 friulani su 4 la snobbano

L'indagine deglz atenei del Nordest:
si allarga la forbice tra pubblico, ricerca e mercato

Preferenze per tipi d’arte Artisti pin Important; per la pupnlazlone del Nordest
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ARTE PASSATA/FIG. SOLO ASTRATTA/CONT. AMBEDUE

Artisti piu importanti per i visitatori del Nordest .
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UDINE. Arte contemporanea? Tre quarti del pubblico del Nor-
destchevapermosh-enesabenpoeo,senonaddiritturaniente.ll
restante quarto ha visitato qualche esposizione, ma il contempora-

neo viene dimenticato presto

e resta sconosciuto ai pid. E uno dei
Cultural planning

dati pit significativi che possiamo ricavare da e
pubbliooddl’wte—LWertahliadmda?mmneedjwre}.

Ilvolume, che sara presentato

il 13 aprile a palazzo Antonini,
racchiude gli esiti (ben tremila
‘interviste) di un lungo lavoro che
gli atenei del Nordest, con in te-
sta Udine, hanno dedicato - as-
sieme all'Universita di Parma -
al rapporto tra pubblico e arte
nella nostra area geografica. Il

per il passato (basta guardare ai
numeri che villa Manin ha fatto
recentemente con gli Impressio-
nisti). Secondo I'indagine, le visi-
te < altro dato su cui riflettere —
avvengono in maniera abbastan-
za superficiale, con poco tempo
(volutoo concesso) perapprofon-
dire la conoscenza di un’opera o

progetto ha preso avwio nel 2006  diunartista. E un consumare ve-
edéstatocén-atodalpmfessor locechespessononmleilas:iam
Raimondo Stras- cia cono-
soldo, sociologo | scenza-coscienza
della facoltd di dell'individuo e
Lettere dell'Uni- non lo ajuta a ma-
versita friulana, turare.
s Degll . s
viamo ne
tasio (Universita conquelsignifica-
di Pﬂcga), Gianu- tivo puntol interro-
go i (ricerca- gativo nel sottoti-
tore a Udine), tolo del libro. La
Claudio Melchior mitica legge della
(ricercatorea Udi- ~ domandaedell’of-
ne),Antonino Por- ferta qui subisce
rello (Universita una trasformazio-
Iuav djs\;'g:::ﬂa),- ge sostanziale: si
Bruno - Raimondo Strassoldo creata e s
ni lgr:rori‘xa).Marlg pata molto ﬁ
@adovn, Enries OOCIOLOGIA  economia cel
Tommarchi(Asso- " I suavolta, parados-
labje LauraVerdi 1| VOIUME :aihl?]gnte dﬂa vita
(Padova). s omanda. In
Si rait degi S presentato  questo quades, 3
inizi di un nuovo : ! ' senso stesso della
afsciant per. 1 aprie a Udine 3o are s
corso me nuovi -
Su un mom:lt:ij dai forti coqnotaﬂé’ ti e‘l!l ruoli pitl vicini ai femorsi
economici e di mercato, perch ‘economia mercantile e turi-
se ¢ facile studiare I'offerta di stica, con ultimo anello il mondo
eventi, pocosisainvecedellado-  della politica e le sue diverse
manda, di quello che la gente strategie pervalorizzare un terri-

pensa e chiede, specialmente in
questi ultimi anni ricchi di pro-
poste. Come sempre, i numeri, le
tabelle e i grafici si prestano a
tante osservazioni e a giudizi fa-
vorevoli o contrari, quindi pren-
diamo il volume per quello che
si propone di essere: un’indagi-
ne territoriale dal punto di vista
sociologico, macomunque ingra-
do di darci almeno un'idea del
visitatore tipo dei luoghi d’arte.

Inquesto contesto, alcuni dati
emergono in modo significativo,
comelanonconoscenzadel feno-
meno delle espressioni contem-
poranee, con poche eccezioni
(lartista pitl conosciuto é Picas-
so,datempo entrato nella storia)
e con un’evidente predilezione

torio. Un'economia di mercato
che usa I'arte e gli artisti («é una
lebbra che ha attecchito con suc-
cesso in molti altri campi» chio-
sa con amara ironia Strassoldo)
e li proietta in contesti distanti,
pit legati all'economia che alla
cultura. Percorsi legittimi, ma di-
versi, un cultureplanning, richia-
mando ancora il titolo del lavoro
degli atenei a Nordest. Ecco
un’istantanea del pubblico del-
larte, significativa, ma non com-
pleta o definitiva. Dati che van-
no ponderati e magari adoperati
per.migliorare ancor di piu le
proposte (piul che le offerte) in
nome di un’arte e di una cultura
d’alto profilo. E libere.
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